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Problem fatszywych informacji tzw. fake news bardzo czesto pojawiat sie w debacie publicznej w ostatnim
roku. Media, organizacje, instytucje panstwowe oraz miedzynarodowe zaczety definiowac zjawisko
wystepowania fatszywych informacji i podejmowac préby walki z nim.

Bez watpienia ogromny wptyw na postrzeganie Swiata oraz tego co sie w nim dzieje majg media.
Wspdtczesnie to internet jest medium, w ktérym spotykajg sie informacje ptyngce ze wszystkich stron
Swiata. Z roku na rok powstaje coraz wiecej stron noszgcych znamiona portali informacyjnych, z ktorych
czerpiemy wiedze o otaczajgcej nas rzeczywistosci. Problemem jest jednak fakt, iz spora czesé
wspomnianych stron nie siega do zrédet pierwotnych, wiarygodnych, a jedynie korzysta ze Zrédet juz
przetworzonych i powielanych. Bardzo czesto portale te nie tylko pomijajg wazne dla danego wydarzenia
fakty, ale rowniez powielajg informacje nieprawdziwe. Dochodzi rdwniez do sytuacji, gdy celowo tworzy
sie i rozpowszechnia fake newsy.

Z wyzej wymienionych powoddw Stowarzyszenie Demagog zdecydowato sie przeprowadzi¢ dwa badania,
aby kompleksowo zbadaé skale wystepowania zjawiska fatszywych informacji w Polsce. Pierwsze badanie
przeprowadzone zostato wsréd mtodych ludzi miedzy 15 a 19 rokiem zycia. Jego celem byto
zweryfikowanie poziomu wiedzy nastolatkdéw na temat zjawiska fatszywych informacji, ich postrzegania
i rozpoznawania w mediach i internecie. Drugie badanie zostato przeprowadzone na reprezentatywnej
ogodlnopolskiej grupie osdb.

Zachecamy Panstwa do zapoznania sie z naszym raportem. Jest to pierwsza publikacja, ktéra kompleksowo
opisuje wystepowania problemu fatszywych informacji w Polsce.

Przeprowadzone badania byty punktem wyjscia do kampanii edukacyjnej przygotowywanej przez
Stowarzyszenie Demagog.



Najwazniejsze wnioski

FAKE NEWS W POLSCE

Po przeanalizowaniu wynikéw ogdlnopolskiego badania CATI zostaty wysuniete nastepujgce wnioski na
temat fake news’éw w Polsce:

1.

10.

11.

Zdecydowana wiekszosc badanych (80%) zgadza sie ze stwierdzeniem, ze obecnos¢ wiadomosci
i informacji, ktore sg nieprawdziwe lub znieksztatcajg rzeczywistos$é, stanowi problem w Polsce.

Na co dzien Polacy czerpig informacje gtéwnie z telewizji (80%). Na kolejnych miejscach znalazty sie:
media spotecznosciowe (39%) oraz internetowe portale informacyjne (37%).

Zdaniem ankietowanych, w Polskim spotfeczenstwie nie istnieje wysoka swiadomosé problematyki
powstawania oraz udostepniania i rozpowszechniania fatszywych informacji, tzw. fake news'ow.
Swiadczy o tym fakt, ze z ww. pojeciem nigdy nie miato do czynienia 49% ogétu przebadanych.

Sposréd osdb, ktdre miaty stycznosc z pojeciem fake news zdecydowana wiekszos¢ zdefiniowata je
jako nieprawdziwg informacje (77%). Wedtug 14% jest to manipulacja, a dla 6% zart.

Respondenci deklarujg, ze gtownie z fake news'ami spotykajg sie kilka razy w miesigcu (25%),
przynajmniej raz w tygodniu (20%) lub prawie codziennie (15%).

Wsrdod mediéw  wskazanych przez respondentéw, jako gtéwne 7zZrédta rozpowszechniajgce
nieprawdziwe informacje znalazty sie: telewizja (59%), media spotecznosciowe (12%) oraz portale
informacyjne (8%).

Wedtug przebadanych fake newsy najczesciej dotyczg takich tematdéw jak: polityka (76%), show-biznes
(39%) oraz lifestyle (24%).

W opinii przebadanych za rozpowszechnianie fake newséw odpowiadajg gtéwnie: politycy (56%),
media (42%) oraz dziennikarze (39%).

Dla 42% uczestnikdw badania gtdwna przyczyng, dla ktérej powstajg fatszywe informacje jest chec
wptywanie na opinie odbiorcow.

Zdecydowana wiekszo$¢ respondentéw (82,4%) zgadza sie ze stwierdzeniem, ze skala fatszywych
informacji stanowi zagrozenie dla postrzegania medidow jako wiarygodnego zrédta informacji.

Az 66% badanych, zgodzito sie ze stwierdzeniem, ze edukacja spofeczeristwa moze przyczyni¢ sie do
zmniejszenia liczby fatszywych informacji.



CEL

Celem badania byto poznanie doswiadczen i opinii Polakdow na temat zjawiska fake news.

METODOLOGIA

Badanie opinii publicznej przeprowadzono w dniach 18 grudnia 2018 - 4 stycznia 2019 roku, w catej Polsce,
na reprezentatywnej i losowo wybranej probie Polakéw w oparciu o metode CATI (wywiady telefoniczne
wspomagane komputerowo). tacznie przebadanych zostato 1000 respondentéw, w wieku 15 lat i wiece;.
Préba reprezentatywna ze wzgledu na nastepujgce cechy: pteé, wiek, wielko$¢ miejsca zamieszkania wg
liczby ludnosci oraz wojewddztwa zamieszkania respondenta.




Codzienne zrodta informacji Polakow

Jak wynika z badania, w zdecydowanej wiekszosSci Polacy czerpig codzienne informacje z telewizji (80%).
Z mediéw spotecznosciowych oraz internetowych portali informacyjnych wiedze czerpie juz niespetna
40% badanych, a co czwarty uzyskuje informacje z bardziej tradycyjnych mediéw takich jak radio (29%),
prasa i gazeta (26%).

Z jakich zrédet najczesciej czerpie Pan(i) informacje na co dzien?*

80%

39% 37%

. . -29% = -

TELEWIZJA MEDIA INTERNETOWE RADIO PRASA RODZINA,
SPOLECZNOSCIOWE PORTALE | GAZETY PRZYJACIELE,
INFORMACYJNE ZNAJOMI

Wyniki szczegdtowe, w rozbiciu na wiek respondenta, wskazujg na dwie grupy, gtéwnych Zrédet informacji
- tradycyjne i te zwigzane z rozwojem technologii i pojawienia sie Internetu. Dla oséb w wieku 15-24 lata
sq to gtdwnie media spotecznosciowe (81%). Wsrdd osdb znajdujacych sie w przedziale 25-34 mozna
wyrozni¢ trzy gtowne zrédta: telewizje (64%), media spotecznosciowe (61%) oraz internetowe portale
informacyjne (58%). Osoby powyzej 35 roku czerpig informacje gtdwnie z telewizji (wskazanie na poziomie

od 79% do 95%).

15-24 24-34 35-44 45-54 55-64 65 i wiecej
% % % % % % %

Zrédta informacji / Wieku

Telewizja 80% 48% 64% 79% 92% 94% 95%
Internetowe portale informacyjne 37% 55% 58% 52% 38% 19% 7%
Radio 29% 31% 32% 34% 26% 22% 27%
Prasa i gazety 26% 12% 21% 22% 29% 45% 22%
Media spotecznosciowe 39% 81% 61% 40% 28% 29% 6%
Rodzina, przyjaciele, znajomi 24% 35% 22% 21% 31% 18% 22%
Inne 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Nie wiem / Nie mam zdania 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0%




Pojecie fake news

Jak wynika z przeprowadzonego badania, tylko co drugi Polak (51%) kiedykolwiek miat stycznosc
z pojeciem fake news. Ponizsza tabelka pokazuje, ze wraz ze wzrostem wieku respondentéw spada
Swiadomosc¢ zjawiska, ktére jest tematem tych badan. O ile pojecie to jest rozpowszechnione u wiekszosci
mtodych osdéb, ktére znajdujg sie przed 35 rokiem zycia (ok. 80%), to w przypadku oséb starszych,
Swiadomosc¢ tego zjawiska towarzyszy juz tylko co 3 osobie z przedziatu 55-64 lata i tylko co dziesigtej
osobie powyzej 64 roku zycia.

Czy spotkat(a) sie P. kiedykolwiek z pojeciem fake news?

Gl S B e etk 15-24 24-34 35-44 45-54 55-64 | 65 i wiecej
% % % % % % %

z pojeciem fake news? / Wiek

Tak 52% 79% 80% 64% 56% 32% 11%

Nie 49% 21% 20% 36% 44% 68% 89%

Osoby, ktére miaty styczno$¢ z pojeciem fake news zostaty zapytane, co wedtug nich kryje sie pod tym
hastem. W zdecydowanej wiekszosci wskazaty one nieprawdziwg informacje (77%). W najmniejszym
stopniu, chociaz nadal przekraczajgcym ponad potowe wskazan, fake news’y z nieprawdziwg informacja
utozsamiajg osoby w wieku 55 lat i wiecej. Wskazane dane s3 zgodne z definicja podawang
w Cambridge Dictionary, gdzie fake news jest rozumiany jako fafszywe informacje, ktdre wydajq sie byc
wiadomosciami, rozpowszechniane w Internecie lub za pomocg innych mediow, zwykle tworzone w celu
wptywania na poglgdy polityczne lub Zart:

Miasto ponizej Miasto Miasto Miasto powyzej
20 tys. 20 tys. - 100 tys. 100 tys. - 200 tys. 200 tys.
mieszkancow mieszkancow mieszkancow mieszkancow

Znaczenie pojecia fake news
/ Miejsce zamieszkania

Zart 7% 15% 5% 3% 1%
Nieprawdziwg informacje 79% 65% 77% 85% 83%
Reklame 1% 2% 0% 0% 0%
Manipulacje 11% 17% 15% 10% 15%
Oznacza co$ innego 1% 0% 1% 0% 0%
Nie wiem 1% 1% 2% 2% 1%

Co wedtug P. oznacza pojecie fake news?

14%

. NIEPRAWDZIWA INFORMACIE

6% @ MANIPULACIE
77% 1%
1% ZART
1%
@ REKLAME
@ INNE

NIE MAM ZDANIA

1. https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/fake-news#dataset-cald4



Czestotliwos¢ wystepowania fake news

Sposréd wszystkich badanych, co 4 osoba spotyka sie z fake newsami kilka razy w miesigcu (25%), sg to
najczesciej osoby w wieku miedzy 45-54 lat (37%). Natomiast co 5 Polak ma z fake newsami do czynienia
przynajmniej raz w tygodniu (20%). Prawie codziennie z fake newsami spotyka sie 15% badanych.
Odpowiedzi te wskazujg, ze pojawianie sie tego rodzaju informacji nie jest sporadycznym zdarzeniem, ale

staje sie powoli codziennoscia.

Zdecydowanie mniej respondentdw spotyka sie z fake newsami raz w miesigcu (9%), codziennie (5%) oraz
raz w roku (4%). Natomiast sposrod wszystkich badanych, 8% nigdy nie miato kontaktu z informacja, ktéra

skategoryzowaliby jako fake newsami.

Wedtug uzyskanych wynikéw najmtodsi respondenci, w wieku miedzy 15-24 lata, spotykajg sie z fake
newsami przynajmniej raz w tygodniu (27%) albo kilka razy w ciggu miesigca (27%). Bardzo podobne
wyniki uzyskano w przypadku oséb w wieku 25-34 lata. Prawie co czwarty respondent w wieku 65 lat
i wiecej zadeklarowat, ze nigdy nie spotkat sie z fatszywa informacja (22%).

15-24 24-34 35-44 45-54 55-64 65 i wiecej
% % % % % %

Czy spotkat(a) sie P. kiedykolwiek
z pojeciem fake news? / Wiek

Codziennie 5% 4% 8% 1% 4% 6%

Prawie codziennie 20% 18% 10% 8% 22% 11%
Przynajmniej raz w tygodniu 27% 26% 15% 20% 21% 13%
Kilka razy w miesigcu 27% 30% 23% 37% 19% 16%
Raz w miesigcu 8% 8% 16% 12% 9% 3%

Raz w roku 2% 2% 5% 4% 4% 4%
Nigdy 2% 4% 5% 5% 6% 22%
Nie wiem / Nie mam zdania 8% 9% 17% 13% 16% 26%

Jak czesto spotyka sie P. z fatszywymi informacjami tzw. fake news?

25%

20%

15%

9% 9%
8%
5%
4%
CODZIENNIE PRAWIE PRZYNAJMNIE) KILKA RAZ KILKA RAZY NIGDY NIE WIEM
CEODZIENNIE RAZ RAZY W MIESIACU W ROKU
W TYGODNIU W MIESIACU



Wystepowanie fake news

Rozpowszechnianie fake newséw kojarzone jest gtdwnie z nastepujgcymi rodzajami medidéw: telewizja
(59%), media spotecznosciowe (12%) oraz portale informacyjne (8%).

W jakich mediach najczesciej spotyka sie P. z rozpowszechnianiem
fatszywych informac;ji tzw. fake news?

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE B
PORTALE INFORMACYINE [ 8%
PRASA | GAZETY I 4%
PORTALE | seRwisY RozRywkowe [l 4%
BLOGI INTERNETOWE ] 3%
FORA INTERNETOWE ] 2%

rRabio || 1%

NIE WIEM . 6%

Patrzgc na przekrdj wynikdw z uwzglednieniem wieku respondentdw ponownie pojawiajg sie dwie grupy
medidow. Telewizja uzyskata najwiecej wskazan (lub ex aequo) w kazdej grupie wiekowej, ale o ile dla oséb
w wieku 15-24 lata jest to 34% to w przypadku przedziatow 45-54, 55-64 oraz 65 i wiecej wskazania
przewyzszajg 70%. W przypadku osdb do 35 roku zycia drugim zrédtem, odpowiedzialnym za
rozpowszechnianie fatszywych informacji, sg media spotecznosciowe (15-24 lat - 34%, 25-34 lat - 20%).

15-24 pLERT 35-44 45-54 55-64 65 i wigcej
% % % % % %

Czy spotkat(a) sie P. kiedykolwiek
z pojeciem fake news? / Wiek

Telewizja 34% 44% 49% 73% 80% 73%
Radio 0% 1% 4% 1% 1% 1%
Blogi internetowe 5% 5% 6% 1% 0% 1%
Fora internetowe 2% 2% 4% 1% 1% 0%
Prasa i gazety 2% 4% 5% 1% 7% 2%
Portale informacyjne 12% 15% 11% 7% 2% 2%
Portale i serwisy rozrywkowe 8% 6% 5% 1% 0% 0%
Media spotecznosciowe 34% 20% 11% 6% 2% 0%
Inne 1% 2% 1% 0% 1% 1%
Nie wiem / Nie mam zdania 1% 2% 3% 2% 7% 19%
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Tematyka fatszywych informac;ji

Respondenci zostali poproszeni réwniez o wskazanie, jakg tematyke poruszaty fatszywe informacje,
z ktorymi spotkali sie w okresie ostatniego roku. Ogotem fake newsy dotyczyty polityki (76%),
show-biznesu (39%), lifestyle’u (24%) oraz zdrowia (20%).

Jakich tematow dotyczyty fatszywe informacje,
z ktorymi spotkat(a) sie P. sie w ciggu ostatniego roku?

76%

39%

24%
20%

0,

POLITYKA SHOW-BIZNES LIFESTYLE ZDROWIE SPORT TECHNOLOGIA INNE NIE WIEM
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Rozpowszechnianie fake news 6w

Badani uwazajg, ze nieprawdziwe informacje rozpowszechniaja najczesciej: politycy (56%), media (42%),
dziennikarze (39%) i osoby publiczne (34%).

Kto, wedtug P. najczesciej rozpowszechniania fatszywe informacje?

OSOBY PUBLICZNE D 34%
ZWYKLI UZYTKOWNICY INTERNETU I

13%

TROLLE INTERNETOWE

OSOBY ZATRUDNIONE W TYM CELU  ux%

CELEBRYCI

REDAKCJE I s

SPECIALISCI Z DANEJ DZIEDZINY [ 2%
invi ] 1%

NIE WIEM 6%

Respondenci miedzy 15-24 rokiem zycia uwazajg, ze podmiotami rozpowszechniajagcymi nieprawdziwe
informacje s zwykli uzytkownicy Internetu (42%), tzw. trolle internetowe (38%), osoby publiczne (37%),
dziennikarzy (33%), a takze politycy (32%). Co ciekawe, dwie odpowiedzi wskazywane najczesciej przez
pozostate grupy wiekowe, uzyskaty duzo nizszy wynik dla Internetu — ok. 13% oraz trolli internetowych
—0k.10% (przy wyliczaniu Sredniego wieku wykluczono przedziat 15-24 lata).

Podmioty rozpowszechniajace fatszywe informacje 15-24 24-34 35-44 45-54 55-64 65 i wigcej
% % % % % %

/ Wiek
Media 29% 39% 38% 53% 49% 40%
Politycy 32% 50% 58% 67% 63% 62%
Osoby publiczne 37% 38% 36% 29% 35% 27%
Celebryci 19% 18% 12% 10% 4% 3%
Dziennikarze 33% 33% 36% 50% 41% 39%
Redakcje 3% 7% 7% 7% 4% 5%
Specjalisci z danej dziedziny 5% 5% 2% 0% 1% 1%
Trolle internetowe 38% 19% 13% 14% 3% 0%
Boty internetowe 1% 0% 1% 0% 0% 0%
Zwykli uzytkownicy Internetu 42% 26% 19% 14% 6% 1%
Osoby zatrudnione do rozpowszechniania fatszywych informacji 14% 15% 8% 9% 17% 6%
Wszyscy wyzej wymienieni 0% 0% 1% 1% 1% 0%
Nie wiem 1% 2% 3% 1% 7% 19%

=12



Przyczyny tworzenia fake news ow

Jako gtdéwng przyczyne tworzenia fake news’dw respondenci wskazali cheé wptywania na opinie odbiorcéw
tych informacji (42%). Na kolejnych miejscach znalazty sie: che¢ zaszkodzenia drugiej osobie (17%), cele
polityczne (12) oraz cheé zarobku (9%).

Jaka jest glowna przyczyna tworzenia informacji, ktdre sg fatszywe?
1%
1% — 1%

42% 17% 12% 9% 8% 3% 3% 6%

@ CHEC WPLYWU NA OPINIE ODBIORCOW @ CHEC ZAROBKU @ TROLLING @ LICZBA INFORMACJI
@ CHEC ZASZKODZENIA DRUGIEJ OSOBIE CHEC ZWROCENIA NA SIEBIE UWAGI @ KONKURENCIA NIE WIEM
@ CELE POLITYCZNE @ NIEKOMPETENCIA @ BRAK CZASU NA ICH WERYFIKACJE

Jezeli spojrzymy na wyniki szerzej i wezmiemy pod uwage wiek respondenta dostrzezemy, ze dla oséb
w wieku 65 lat i wiecej che¢ wptywania na opinie odbiorcéw, jako przyczyna lezgca u podstaw tworzenia
fake newsow, nie jest tak oczywista jak w przypadku innych grup wiekowych. Niewiele mniej wskazan, od
checi wptywania na innych (29%), uzyskaty takie motywy jak: che¢ zaszkodzenia drugiej osobie (23%) oraz
cele polityczne (19%). Réwniez wsréd osdb znajdujacych sie w grupie wiekowej 15-24 lata mozna wyrdznié
trzy gtdwne przyczyny powstawania tego rodzaju informacji: che¢ wptywania na opinie odbiorcow (38%),
oraz ex aequo che¢ zaszkodzenia drugiej osobie i che¢ zwrdcenia na siebie uwagi (20%). W pozostatych
grupach wida¢ zdecydowang dominacje motywu wptywania na odbiorce informacji (wskazania na

poziomie od 42% do 51%).

15-24 24-34 35-44 45-54 55-64 65 i wiecej

Cheé wptywania na opinie odbiorcédw/manipulacji 38% 50% 42% 51% 47% 29%
Chec zaszkodzenia drugiej osobie 20% 9% 16% 19% 13% 23%
Chec zarobku 8% 12% 13% 4% 6% 9%
Brak czasu na ich weryfikacje 0% 1% 3% 1% 1% 1%
Cele polityczne 1% 7% 9% 11% 23% 19%
Trolling 9% 5% 1% 3% 0% 0%
Chec zwrdcenia na siebie uwagi 20% 8% 11% 7% 0% 5%
Niekompetencja 2% 5% 2% 1% 2% 4%
Liczba informacji 0% 1% 0% 1% 1% 1%
Konkurencja — che¢ posiadania newsa przed innymi 1% 2% 2% 2% 2% 1%
Inne 0% 0% 1% 1% 1% 0%
Nie wiem / Nie mam zdania 1% 0% 1% 0% 5% 10%

=13



Problem fake news

W ostatniej czesci kwestionariusza respondenci zostali poproszeni o ustosunkowanie sie do 4 twierdzen.
W tym celu postuzono sie skalg od 1 do 5, gdzie dwie skrajne wartosci oznaczaty nastepujgco
1 - zdecydowanie sie nie zgadzam ze stwierdzeniem, 5 - zdecydowanie sie zgadzam ze stwierdzeniem.
Wartos$¢ 3 pozwolita na neutralne wskazanie w przypadku danego stwierdzenia - ani sie zgadzam, ani sie
nie zgadzam. Ponizej przedstawiamy zestawienie otrzymanych wynikéw dla kazdego ze stwierdzen
dotyczacych tematyki i problemu jaki niesie ze sobg pojawienie sie fake newséw w zyciu spotecznym
i opinii publiczne;j.

Obecnos¢ wiadomosci i informacji, ktore sg nieprawdziwe

lub znieksztatcaja rzeczywistosé, stanowi problem w Polsce
4,7% 46,5%

0,
‘15,94 355%

15,9%

1,5% 3.2% .

79,4%

— [ ]
@ 2GADZAMSIE @ ANISIE ZGADZAM, NIE ZGADZAM SIE ZDECYDOWANIE SIE  RACZEJ SIE ANI TAK, RACZEJ SIE  ZDECYDOWANIE SIE
ANI NIE ZGADZAM NIE ZGADZAM  NIE ZGADZAM ANI NIE ZGADZAM ZGADZAM

Zdecydowana wiekszosc badanych (79,4%) zgadza sie z opinig, ze pojawienie sie informacji i wiadomosci,
ktére majg znieksztatcaé rzeczywistos$¢ stanowi problem. Mozna zauwazyé znaczgce odchylenie poparcia
dla tego twierdzenie w grupie oséb 65 lat i wiecej, gdzie wynik jest nizszy (62%) w zestawieniu
z pozostatymi grupami. W pozostatych przedziatach wiekowych poglad spotkat sie z aprobatg ponad 80%

respondentow. L. . L.
Zjawisko fake news, czyli rozpowszechniania

nieprawdziwych informacji, bedzie sie pogtebiac

39,6%
5,8%

27,9% 26,7%

66,3%

4,2%
1,6%

— e
@ 2zGADZAMSIE @ ANISIE ZGADZAM, NIE ZGADZAM SIE ZDECYDOWANIE SIE  RACZEJ SIE ANI TAK, RACZEJ SIE  ZDECYDOWANIE SIE
ANI NIE ZGADZAM NIE ZGADZAM  NIE ZGADZAM ANI NIE ZGADZAM ZGADZAM

2/3 respondentdw zgadza sie z twierdzeniem o dalszym pogtebianiu sie zjawiska fake news’éw. Co czwarty
badany wskazat neutralng odpowiedz (czyt. 3 - ani sie zgadzam, ani nie zgadzam). Najsilniejsze przekonanie
0 procesie pogtebia sie tego zjawiska wskazaty osoby miedzy 24 a 44 rokiem zycia (ok. 75%). Wsrdod osob
w przedziale wiekowym 65 i wiecej, z tym stwierdzeniem zgodzit sie tylko co drugi respondent (53%),
a 40% nie opowiedziato sie po zadnej stronie (zwolennikéw lub przeciwnikdw). Jesli chodzi o najmtodszych
respondentdw to 59% z nich zgodzito sie ze stwierdzeniem, ze omawiane zjawisko bedzie sie pogtebiato,
a z kolei co trzeci zachowat neutralne stanowisko (34%).
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Skala pojawiajacych sie fatszywych wiadomosci stanowi zagrozenie
dla postrzegania mediow, jako wiarygodnego zrodta informac;ji.

2% 55,7%
15,6%
82,4%
26,7%
15,6%
0,6% 1,4%

@ zGADZAMSIE @ ANISIE ZGADZAM, NIE ZGADZAM SIE ZDECYDOWANIE SIE  RACZEJ SIE ANI TAK, RACZEJ SIE  ZDECYDOWANIE SIE

ANI NIE ZGADZAM NIE ZGADZAM  NIE ZGADZAM ANI NIE ZGADZAM ZGADZAM

82% badanych uwaza, ze fake news’y zagrazajg postrzeganiu medidw jako wiarygodnego zrédta informacji.
Najbardziej przekonane o tym sg osoby znajdujgce sie w przedziale wiekowym 45-55 lat (90%) oraz 15-24
(88%). Najmniej zwolennikéw tego stwierdzenia (66%) i 0séb z neutralng opinig (32%) znalazto sie w grupie
wiekowej 65 lat i wiecej

Edukacja spoteczefnistwa moze przyczynic sie do zmniejszenia
liczby fatszywych informacji, docierajacych do odbiorcy.

5,2% 41,2%

66%

28,8%
24,8%

1% 4,2%
0

— R
@ zGADZAMSIE @ ANISIE ZGADZAM, NIE ZGADZAM SIE ZDECYDOWANIE SIE  RACZEJ SIE ANI TAK, RACZEJ SIE  ZDECYDOWANIE SIE
ANI NIE ZGADZAM NIE ZGADZAM  NIE ZGADZAM ANI NIE ZGADZAM ZGADZAM

Ciekawym jest, ze pomimo dostrzegania problemu jaki stanowig fake news’y (79%) tylko co trzeci
respondent uwaza, ze do zmniejszenia jego wystepowania moze przyczyni¢ sie edukacja spoteczenstwa
(66%). Najbardziej w “site” edukacji w walce z tym zjawiskiem wierzg osoby w przedziale wiekowym 25-34

lata oraz 55-64 lata (po 70%), najmniej, chociaz nadal stanowig wiekszos$¢, osoby w wieku 65 lat i wiecej
(60%).

=15




KRYT)CZNY
UMYSt

FAKE NEWS
Z PERSPEKTYWY
MLODZIEZY




Najwazniejsze wnioski

FAKE NEWS Z PERSPEKTYWY MLODZIEZY

Po przeanalizowaniu wynikow ogdélnopolskiego badania ankietowego wsréd mtodziezy zostaty wysuniete
nastepujgce wnioski na temat fake newsow:

1.

10.

Wiekszos$¢ ucznidw biorgcych udziat w badaniu wskazata (56,2%), ze pojawienie sie nieprawdziwych,
znieksztatcajgcych rzeczywistos¢ informacji stanowi w Polsce problem.

Uczniowie biorgcy udziat w badaniu uwazajg, ze zjawisko fake news bedzie sie pogtebia¢ — z tym
twierdzeniem zgodzito sie 68,1% badanych.

Az 79,9% mtodych ludzi wskazato, ze gtdéwnym zZrdodtem ich codziennych informacji s3 media
spotecznosciowe (Facebook, Twitter, Instagram, Snapchat, inne).

Co 5 mtioda osoba (22,1%) w ogdle nie zastanawia sie nad rzetelnoscig docierajgcych do niej
informacji. 19,5% oséb ogranicza sie jedynie do jednego Zrédta weryfikujac informacje.

Zdecydowana wiekszo$¢ badanych ucznidw spotkata sie z pojeciem fake news (94,4%).

Wsrdd uczniow szkdt ponadgimnazjalnych, co 4 osoba biorgca udziat w badaniu spotyka sie z fake
newsami przynajmniej raz w tygodniu (28,3%). Natomiast co 5 uczen deklaruje, ze ma stycznos$¢ z tego
rodzaju informacjami prawie codziennie (21,9%).

Mtodzi ludzie najczesciej spotykaja sie z rozpowszechnianiem fatszywych informacji w mediach
spotecznosciowych (37,2%), na portalach i serwisach rozrywkowych (25,9%) oraz w telewizji (19,1%).

Tematyka wystepowania fake newséw, ktéra dominuje wsréd mtodziezy to show-biznes (41,7%) oraz
polityka (29,8%).

Wedtug ucznidw, za rozpowszechnianie fatszywych informacji, odpowiedzialne sg gtéwnie: media
(55,7%), osoby potocznie okreslane trollami internetowymi (43,9%) oraz zwykli uzytkownicy Internetu
(34,9%).

WSsréd najczesciej wskazywanych przyczyn tworzenia fake newsow znalazty sie: cheé¢ wptywania na

opinie odbiorcéw/manipulacja (40,2%), motyw zarobkowy (20,2%), che¢ zaszkodzenia drugiej osobie
(11,1%).
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CEL

Celem badania byto poznanie poziomu wiedzy mtodych osdb (15-19 lat) na temat zjawiska fatszywych
informaciji, ich postrzegania i rozpoznawania w mediach oraz w Internecie.

METODOLOGIA

Badanie zostato zrealizowane przez Stowarzyszenie Demagog w okresie grudzien 2018 - styczen 2019 r.
Badanie przeprowadzone zostato na ogdlnopolskiej, reprezentatywnej probie 1040 ucznidw w wieku
15-19 lat (licedw, technikéw, szkoét branzowych (z wytgczeniem szkét specjalnych)). Badaniem objeto
uczniow |, 11, Il i IV*klas szkét ponadgimnazjalnych. tgcznie badanie przeprowadzono w 40 szkotach na
terenie catej Polski.

Operat losowania stanowita lista szkét sporzadzona przez MEN, zawierajgca informacje o liczbie klas
w kazdej ze szkét - System Informacji Oswiatowej (SIO; dane o placoéwkach edukacyjnych wg stanu z marca
2016 roku). Schemat doboru préby sktadat sie z dwdch etapow:

I. losowanie szkoét;

[l. losowanie jednego oddziatu w kazdej wybranej szkole.

| etap - losowania szkot: zastosowano warstwowanie, ktére wyznaczyto sposdb uporzadkowania
placéwek w operacie losowania. Wykorzystano do tego celu dane o rodzaju szkoty (liceum
ogolnoksztatcace, technikum, szkota branzowa) oraz lokalizacje szkoty w podziale na pie¢ kategorii
wielkosci miejscowosci (wie$, miasto do 20 tys. mieszkarncéw, miasto od 20 do 100 tys. mieszkaricow,
miasto od 100 do 200 tys. mieszkancow oraz miasto powyzej 200 tys. mieszkaricow). Szkoty losowano
z prawdopodobienstwami proporcjonalnymi do liczby oddziatéw klas (dane SIO), tak aby wszystkie klasy
miaty jednakowe szanse znalezienia sie w prdbie, niezaleznie od wielkosci szkoty, z ktérej pochodza.

Il etapu - losowanie oddziatu: w kazdej dobranej, w ramach | etapu szkole, losowano w sposéb prosty
jeden oddziat sposréd wszystkich istniejgcych tam oddziatéw klas. W ramach kazdej szkoty wylosowano
1-2 oddziaty klasowe. Klasy dobierane byty w losowaniu prostym.

Poniewaz jednostkg losowania byta klasa szkolna, zatem préba miata charakter klastrowo—warstwowy.
Losowy dobdr szkot i klas zagwarantowat reprezentatywnosc ptci badanych uczniéw. Wywiady zostaty
zrealizowane metodg audytoryjng — uczniowie, samodzielnie i anonimowo, wypetniali ankiety w czasie
jednej godziny lekcyjnej. W badaniu brali udziat jedynie uczniowie wybranych oddziatow, ktérzy byli
obecni w dniu realizacji badania.

1. 4 klasy wystepujg w szkotach szczebla sredniego o profilu technicznym (tzw. technikum).
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Codzienne zrodta informacji

WSsrdd uczniow klas ponadgimnazjalnych mozna wyrdzni¢ 4 gtdwne zrédta, z ktodrych czerpig informacje na
co dzieA. Zrédtem dominujacym wsréd przebadanych byty media spotecznosciowe (Facebook, Twitter,
Instagram, Snapchat, inne), ktére uzyskaty 79,9% wskazan. Na kolejnych miejscach kolejno znalazty sie:
rodzina, przyjaciele i znajomi (53,8%), internetowe portale informacyjne (48,1%) oraz telewizja (43,3%).
Pierwsze miejsce nie jest zaskoczeniem, pomimo, ze w badaniu ogélnopolskim wiodgcym zrédtem okazata

sie byc telewizja (80,0%).

Z jakich zrodet czerpiesz informacje na co dzien?

MEDA SPOLECZNOSCIOWE
(Facebook, Twitter, Instagram, Snapchat, inne)

RODZINA, PRZYJACIELE, ZNAJOMI

INTERNETOWE PORTALE INFORMACYINE
(Onet, Interia, Wirtualna Polska, inne)

TELEWIZJA
(TVP, TVN, Polsat, inne)

RADIO
(RMF FM, Polskie Radio, Radio Zet, TOK FM, inne)

PRASA

(Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita, Dziennik Gazeta
Polska, Poliyka, Wprost, Newsweek, inne)

INNE ZRODtA INFORMACJI

l 5,0%
I 3,0%
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Internetowe zrodta informacji

Gtéwne Zrddta informacji w Internecie, z ktérych korzystaja mtodzi ludzie to Facebook (37,5%). Na
kolejnych miejscach znalazty sie portale informacyjne (13,1%) oraz YouTube (12,1%). Co 10 ankietowany
nie potrafi wskazac co stanowito dla niego gtéwne zrédto informacji, prawdopodobnie jest to zwigzane ze
zjawiskiem tzw. heavy user’dw, ktorzy gtéwnie skupiajg swojg uwage na 2 platformach.?

Jakie jest gtowne zrodto w Internecie,
z ktdrego czerpiesz informacje na co dzien?

PORTALE
NIE POTRAFI
INSTAGRAM - 6,4%

SNAPCHAT - 5,6%

WIKIPEDIA - 4,4%
rwrren [

INNE

0,
ZRODLA 1,7%

FORA o
INTERNETOWE I L7%

PORTALE
| SERWISY I 1,3%
ROZRYWKOWE

OFICJALNE STRONY l 1,1%

INSTYTUCJI PANSTWOWYCH

BLOGI I .
INTERNETOWE 0,7%

2. https://ircenter.com/social-media-2017-trendy-i-zmiany/ 20



Weryfikacja informac;ji

W badaniu sprawdzono swiadomos$é mtodych ludzi dotyczacg faktu wystepowania fatszywych informacji
oraz czy i w jakim stopniu starajg sie oni weryfikowac informacje, z ktérymi spotykajg sie na co dzien.

Co 5 mtoda osoba (22,1%) w ogdle nie zastanawia sie nad rzetelnoscig docierajacych do niej informacji,
nastepstwem czego jest brak jakiejkolwiek préby weryfikacji tego co przeczytali. Czesto takie informacje sg
przez nich komentowane i udostepniane, co moze przyczynia¢ sie do pogtebiania zjawiska fake news.
Réwniez co 5 ankietowany weryfikujgc informacje ogranicza sie jedynie do jednego zrédta (19,5%).
1/3 ankietowanych deklaruje, ze stara sie przeprowadzi¢ mozliwie szeroka weryfikacje informacji

korzystajgc z dwdch i wiecej zrodet (36,5%).

Czy weryfikujesz informacje, ktore czytasz, udostepniasz, komentujesz?

22,1%
19,5%

NIE,NIGDY TAK, TYLKO W JEDNYM
ZRODLE

36,5%
21,9%
TAK, W MINIMUM TAK, STARAM SIE SPRAWDZIC
DWOCH ZRODLACH JAK NAJWIECEJ DOSTEPNYCH
ZRODEL
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Pojecie fake news

Zdecydowana wiekszos¢ badanych ucznidow spotkata sie juz z pojeciem fake news (94,4%). Jest to wynik
znacznie odbiegajacy od badania ogdlnopolskiego, w ktérym zaledwie co drugi Polak miat dotychczas
stycznos¢ z niniejszym pojeciem (51,0%). Udato sie rowniez zaobserwowac, ze wraz ze wzrostem wieku
respondentéw, ich znajomos¢ tego pojecia malata, co ttumaczy tak wysoki wynik wsréd mtodziezy

szkolnej.
Czy spotkates sie kiedykolwiek z pojeciem fake news?

5,6%

94,4%

® 1ak @ NIE

Zdecydowana wiekszos¢ ucznidw prawidiowo scharakteryzowata znaczenie pojecie fake news, jako
nieprawdziwej informacji (83,9%). Tak jak w przypadku badania ogdlnopolskiego, na drugim miejscu wsrod
mtodziezy, ale ze zdecydowanie mniejszg liczbg wskazan, znalazta sie interpretacja tego pojecia jako
manipulacji (badanie uczniéw - 12,7%, badanie ogdlnopolskie - 14,0%).

Co wedtug Ciebie oznacza pojecie fake news?

83,9%

12,7%
- 1’8% 0’7% 0'9%
|
NIEPRAWDZIWA MANIPULACIE ZART REKLAME NIE WIEM / NIE MAM
INFORMACIJE ZDANIA
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Czestotliwos¢ wystepowania fake news

WSsrdd uczniow szkét ponadgimnazjalnych, co 4 osoba spotyka sie z fake newsami przynajmniej raz
w tygodniu (28,3%). Natomiast co 5 uczen deklaruje, ze ma stycznosc¢ z tego rodzaju informacjami prawie
codziennie (21,9%) lub kilka raz w miesigcu (20,5%). Co dziesigty uczeh ma sporadyczny kontakt z tego
rodzaju wiadomosciami - raz w miesigcu (11,6%) lub napotyka na nie codziennie (11,4%). Pokazuje to
trend wzrostowy tego zjawiska oraz jego coraz bardziej powszechny charakter. Az 61,5% mtodych oséb
zadeklarowato, ze ma przynajmniej raz w tygodniu kontakt z fake newsami, natomiast wsréd ogdtu
Polakéw problem ten dotyczy 40% osdb. 4,1% ucznidow deklaruje, ze nigdy nie miato do czynienia z taka
informacja (brak kontaktu z fake newsami deklarowato 8% badanych w badaniu ogdlnopolskim).

Jak czesto spotykasz sie z fatszywymi informacjami tzw. fake news?

28,3%

21,9%
20,5%

11,4% 11,6%
4,1%
2’2% .
CODZIENNIE PRAWIE PRZYNAJMNIE) KILKA RAZY RAZ RAZ NIGDY
CODZIENNIE RAZ W TYGODNIU W MIESIACU W MIESIACU W ROKU
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Wystepowanie fake news

Uczniowie wskazywali zrodto, w ktdérym najczesciej spotykali sie z rozpowszechnianiem fatszywych
informacji. Gtéwnie s3 to: media spotecznosciowe (37,2%), portale i serwisy rozrywkowe (25,9%) oraz
telewizja (19,1%). Za najbardziej rzetelne zrédto danych mtodziez wskazuje prase i gazety (tylko 2,2%
uczniow wskazato je jako miejsce rozpowszechniania fake newsow).

W jakich mediach najczesciej spotykasz sie z rozpowszechnianiem fatszywych
informacji tzw. fake news?

MEDA SPOLECZNOSCIOWE 37.2%
(Facebook, Twitter, Youtube, Instagram, inne) ’
PORTALE | SERWISY ROZRYWKOWE 25 9%

(Pudelek, Pomponik, Kozaczek) »770

TELEWIZJA
(TVP, TVN, Polsat, inne)

FORA INTERNETOWE

(Wykop, Gazeta, Interia, Kafeteria, inne)

PORTALE INFORMACYINE

(Wirtualna Polska, Onet, Interia, inne)

BLOGI INTERNETOWE I 3,3%

PRASA | GAZETY
(Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita, Dziennik Gazeta
Polska, Poliyka, Wprost, Newsweek, inne)

2,2%

RADIO

[V
(RMF FM, Polskie Radio, Radio Zet, TOK FM, inne) 0,2%
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Tematyka fatszywych informacji

W badaniu ogdlnopolskim Polacy wskazali, ze gtéwnie spotykaja sie z fake newsami o tematyce politycznej,
natomiast wsréd miodziezy dominuje tematyka: show-biznesu (41,7%) oraz polityki (29,8%). Pozostate
odpowiedzi (tj. zdrowie, lifestyle, sport i technologia) nie uzyskaty poparcia przekraczajgcego 10%.

Jakich tematow dotyczyty fatszywe informacje,z ktorymi spotkates sie
W ciggu ostatniego roku?

41,7%

29,8%

8,6%

7,4%

6,6%
4,8%
B B -

SHOW -BIZNES POLITYKA ZDROWIE LIFESTYLE SPORT TECHNOLOGIA INNA

TEMATYKA
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Rozpoznawanie fake newsow

Zdecydowana wiekszo$¢ uczniéw deklaruje, ze potrafi rozpoznaé¢ prawdziwosé informacji znalezionej
w Internecie (80,6%). 16,6% ucznidéw podchodzi neutralnie do swoich “umiejetnosci” rozpoznawania
prawdziwosci informacji w sieci i udzielita odpowiedzi “ani tak, ani nie”.

Czy potrafisz rozpoznac czy informacja, ktorg przeczytates
w Internecie byta prawdziwa?

66,6%

16,6%
14,0%

2,4%

0,4%

ZDECYDOWANIE NIE RACZEJ NIE ANI TAK, ANI NIE RACZEJ NIE ZDECYDOWANIE TAK
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Weryfikacja fake news

Analiza odpowiedzi mtodziezy szkolnej, biorgcej udziat w badaniu, wskazuje na trzy gtdwne elementy,
ktore stuzg rozpoznawaniu czy przeczytany post lub artykut jest prawdziwy czy tez jest fake newsem
(elementy te uzyskaty aprobate ponad potowy respondentéw, jako elementy wskazujgce na fatszywosé
informacji - suma oceny 4 i 5). Nalezg do nich: tres¢ posta lub artykutu (68,9%), brak zrédta informacji
(69,2%) oraz zawieranie opinii zamiast faktow (61,3%).

Wg ankietowanych najmniejsze znaczenie, przy identyfikacji prawdziwosci informacji, majg: autor
publikacji (39,4%), brak cytatow ekspertéw (38,6%) oraz data publikacji (29,6%).

Ocen na skali od 1 do 5, ktére z ponizszych elementéw mogg wskazywag,
ze dana informacja jest fatszywa (jest tzw. fake news)?

Srednia
uzyskanych
wskaznikow
2,8%
TRESC

6,3% 39,0%
(posta, artykutu)

BRAK ZRODEA INFORMAC) [EARA24 412%
ZAWIERANIE OPINII, A NIE FAKTOW [ER3RETETA 30,9%

EMOCIJALNE ARGUMENTY ¥4 13,5% 24,0%

ZAMIESZCZANIE ZDJEC

- 7,0% 16,5%
(w poscie, w artykule)

17,6%

TYTUL

9.2% 14,2% 16,1%
(posta, artykutu)

AUTOR PUBLIKACII 11,3% 17,7% 17,2%

BRAK CYTATOW EKSPERTOW 15,0% 16,0% 18,2%

DATA PUBLIKACJI 16,5% 19,1% 10,2%

@ 1-ZDECYDOWANIENIE @ 2-RACZEJNIE 3 - ANI TAK, ANI NIE 4-RACZEJTAK @ 5-ZDECYDOWANIE TAK
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Rozpowszechnianie fake newsow

Wedtug ucznidw, za rozpowszechnianie fatszywych informacji, odpowiedzialne sg gtdwnie: media (55,7%),
osoby potocznie okreslane trollami internetowymi (43,9%) oraz zwykli uzytkownicy Internetu (34,9%).
Politycy, ktérzy znaleZli sie na pierwszym miejscu wsrdd wskazan Polakéw (56%), u ucznidw zajmujg
dopiero 4 miejsce (31,9%).

Kto, wedtug Ciebie, najczesciej rozpowszechniania fatszywe informacje?

MEDIA 55,7%

TZW. TROLLE INTERNETOWE 43,9%

ZWYKLI UZYTKOWNICY INTERNETU 34,9%

POLITYCY 31,9%

DZIENNIKARZE 28,8%

OSOBY ZATRUDNIONE
DO ROZPWSZECHNIANIA
FALSZYWYCH INFORMACII

22,0%

BOTY INTERNETOWE 16,2%

OSOBY PUBLICZNE 13,9%

CELEBRYCI 11,4%

REDAKCJA 11,1%

SPECJALISCI Z DANEJ DZIEDZINY

INNI 0,7%

—
=
EN
X

NIE WIEM / NIE MAM ZDANIA 1,3%
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Przyczyny tworzenia fake newsow

W wyniku préby zdefiniowania gtéwnych motywdw, jakie zdaniem ucznidw przyswiecajg podczas
tworzenia informacji nazywanych fake newsami, wsréd najczesciej wskazywanych zrédet znalazty sie: cheé
wptywania na opinie odbiorcow/manipulacja (40,2%), motyw zarobkowy (20,2%), cheé zaszkodzenia
drugiej osobie (11,1%).

Jaka jest, wedtug Ciebie, gtdwna przyczyna tworzenia informacji,
ktore sa fatszywe?

ODBIORCOW / MANIPULACJA
CHEC ZASZKODZENIA DRUGIEJ OSOBIE - 11,1%

CHEC ZWROCENIA NA SIEBIE UWAGI
TROLLING 7,3%

KONKURENCIA - CHEC POSIADANIA
NEWSA PRZED INNYMI 3,7%
CELE POLITYCZNE l

BRAK CZASU NA ICH WERYFIKACIE

NIEKOMPETENCJA I 2,1%
|

LICZBA INFORMACII | 0,2%
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Rozpowszechnianie fake newsow

Ponad potowa przebadanych ucznidw wskazuje, ze nigdy nie udostepnita informacji, ktéra w pdzniejszym
czasie okazata sie by¢ nieprawdziwa (55,1%). Co trzeci uczen nie potrafit odnies¢ sie do tej kwestii (29,4%).
Z kolei 15,6% uczniow potwierdzito, ze zdarzyto im sie udostepni¢ informacje, ktora okazata sie by¢ fake
newsem (raz lub kilka razy).

Czy zdarzyto Ci sie udostepnic informacje, ktora okazata sie by¢ fatszywa,
byta tzw. fake newsem?

55,1%

29,3%

9,9%
- -
NIE NIGDY TAK, RAZ TAK, KILKA RAZY NIE WIEM / TRUDNO

POWIEDZIEC
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Problem fake news

Wiekszos$¢ przebadanych ucznidw (56,2%) wskazata, ze pojawianie sie nieprawdziwych, znieksztatcajgcych
rzeczywistosc informacji stanowi w Polsce problem. Jednoczesnie 28,8% nie jest w stanie okresli¢, czy takie
zjawisko jest problemem, ktéry pojawia sie w naszym kraju. W przypadku badania ogdlnopolskiego
wiekszy odsetek badanych Polakdéw wskazat, ze nieprawdziwe i znieksztatcajgce rzeczywistosé wiadomosci
sg problemem w Polsce - zgodzito sie z tym stwierdzeniem 79,4% badanych. Co ciekawe jedyng grupg
wiekowa, w ktorej poparcie dla takiego twierdzenia jest nizsze, sg respondenci w grupie powyzej 65 roku
zycia (62%).

Obecnos$¢ wiadomosci i informacji, ktore sg nieprawdziwe
lub znieksztatcajg rzeczywistos¢, stanowi problem w Polsce

8,4% 9
28,8% 29,7%

26,5%

72,5%
19,1%

10,7%

4,3%

. ZGADZAM SIE . ANI SIE ZGADZAM, NIE ZGADZAM SIE
ANI NIE ZGADZAM ZDECYDOWANIE RACZEJNIE ANITAK,ANINIE RACZEJNIE ZDECYDOWANIE
NIE TAK

Przebadani uczniowie w wiekszos$ci dostrzegajg, ze zjawisko fake newsdéw bedzie sie pogtebiac, z takim
twierdzeniem zgadza sie 68,1% badanych. Tylko bardzo niewielki odsetek z nich uznat (6,9%), ze
rozpowszechnianie nieprawdziwych informacji nie bedzie zjawiskiem, ktdre bedzie postepowac.
% badanych ucznidw nie byta w stanie stwierdzi¢, czy zjawisko fake newséw bedzie sie pogtebiac. Takze
w badaniu ogdlnopolskim % respondentéw wskazato, ze dojdzie do nasilania sie zjawiska fake newséw.

Zjawisko fake newsdw, czyli rozpowszechniania nieprawdziwych informac;ji,
bedzie sie pogtebiac
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Az 72,5% badanych uczniéw zgadza sie oraz zdecydowanie zgadza sie ze stwierdzeniem, ze skala
pojawiajgcych sie fatszywych informacji stanowi zagrozenie w postrzeganiu medidéw przez ich odbiorcéw.
Takiego zagrozenia nie dostrzega zaledwie 8,3% ucznidw.

Skala pojawiajacych sie fatszywych wiadomosci stanowi zagrozenie
dla postrzegania medidw, jako wiarygodnego zrodta informac;ji
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Ponad potowa ucznidw (54,4%) zgodzita sie, ze edukacja spoteczenstwa moze przyczyni¢ sie do
zmniejszenia liczby fatszywych informacji, ktére beda docieraty do odbiorcy. Jednoczesnie 27,3% ucznidw
nie byto w stanie okreslié, czy edukacja bedzie odgrywa¢d jakgkolwiek role w ograniczeniu docierania fake
newséw do odbiorcow. Tylko 18,3% ucznidéw uznato, ze edukacja nie jest w stanie wywiera¢ wptywu na
mniejszy zakres fatszywych informacji docierajgcych do odbiorcéw. W przypadku badania ogdélnopolskiego
przekonanie o roli edukacji w badanej kwestii pojawito sie wsrdd 66% respondentéw. Grupami wiekowymi,
ktére najbardziej opowiedziaty sie za takim stwierdzeniem, byli Polacy pomiedzy 25 i 34 rokiem zycia oraz
55 i 64 rokiem zycia.

Edukacja spoteczenstwa moze przyczynic sie do zmniejszenia liczby
fatszywych informac;ji, docierajacych do odbiorcy
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Stowarzyszenia Demagog

Stowarzyszenie Demagog to organizacja fact-checkingowa, ktdrej gtéwnym celem jest poprawa jakosci
debaty publicznej poprzez dostarczanie obywatelom bezstronnej i wiarygodnej informacji.

Od 2014 roku zesp6t Demagoga weryfikuje wypowiedzi oraz obietnice wyborcze politykdw na portalu
demagog.org.pl.

Organizacja zajmuje sie rowniez rozpowszechnianiem idei fact-checkingu w Polsce.

W ramach walki z fake newsami, organizacja prowadzi warsztaty w szkotach i na uniwersytetach oraz
realizuje projekty edukacyjne skierowane do mtodziezy pn. Akademia Fact-Checkingu. Po przez Akademie
trenerzy nie tylko dzielg sie swoich doswiadczeniem, ale przede wszystkim rozwijaja wsrod mtodziezy
krytyczne myslenie, uczg odrdznia¢ prawde od fatszu czy tez wskazujg jak szukaé i korzystac tylko z
rzetelnych zrédet informacji.

Portal Demagog.org.pl

3541 549
zweryfikowanych sprawdzonych
wypowiedzi 0sob

Akademia Fact-Checkingu

.L.
‘ 6

130 2700 40

przeprowadzonych uczestnikow miast szkot
warsztatow

)
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